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Ville de Saint - Malo.

DEMARCHE ET CONTE

| . Contexte

A. La commune de Saint - Malo
Située au Nord-Ou e s t du département dAUdl I e et Vil aine, su
préci sément sur | a C-dualeestdiifondegrandarenomni®eadt imé station
balnéaire trés dynamique.
Située sur |l a rive droite de | ANestuaire de La Rance,
environ 400 kilometres de Paris.
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Ville de Saint - Malo.

LaVillede Saint-Mal o, est | a deuxi € me v-ét-Vilaiee (3blucondeénand le hoenbmee nt  d AU |
dAhabitants. El | e c o(soprtes : Ifbée, RPR068, RPAM 3 et RP2A13, exploitations
principales, géographie au 01/01/2022), ce qui [ ui co

régionale. Saint -Malo Agglomération, communaut¢ d Aaggl omér at i on -Malo,cBnapie85 de Sai n
342 habitants pour 18 communes.

DAune superficie de 3 658 h eMaloasthborsiéauhos parle littoraldedai r e de de
Manche et a | Aouest par | e f | eesvlangde 29 kin,dort ReasesdacadeslL e | i t t c
mari ti mes donnant dAune part sur | a Manche au Nord et d

La Ville de Saint-Malo présente une physionomie particuliere composée de différents quartiers

fonctionnantcomme de petites centralités. Ceci sANexplique en p
en 1967 de 3 communes, Saint -Servan, Saint-Malo Intra-mur os et Paramé, composant |/
actuell e. LAhistoire a -WMaoa Une waste tpatrinhoiey w@réhi tacturab ati n t

environnemental de qualité que la Ville entend préserver.

Ainsi la ville de Saint-Malo a souhaité inscrire ces objectifs de protection dans son Plan Local
d AUr b a nPLE)me est actuellement en révision. Ceci a été décliné en 5 axes dans le  Projet
dANAménagement et de Deév@PADDppement Durabl es

- Axe 1 : sAengager pour un développement de territoi
socle environnemental ;

- Axe 2 : préserver et valoriser |l es;patrimoines, soc

- Axe 3 renforcer et dével oppe rMalb poartles famikes etkes t € de |
actifs ;

- Axe 4 : renforcer les piliers économiques malouins et le développement local

- Axe 5 cr éer |l es conditions dAune ville accessible

1. Saint - Malo et son territoire

Avec son positionnement géographique et son identité historique, patrimoniale et touristique, la Ville

de Saint-Mal o contri bue fortement au développement de | Aaggl
». Les Malouinset | eur s voisins profitent en effet dAun cadre de
bénéficient dAun environnement propice au tourisme et i

La « cité corsaire » joue ainsi u ibre dudbys defSaim -Malaret nt a | co
participe pleinement &4 |l a dynamique du territoire dans

Le Pays de Saint-Malo constitue un cadre de coopération original au sein duquel les villes et les divers

acteurs partagentlepr oj et commun de soutenir | a croissance de | a
favorisant une organisation équilibrée entre les pri  ncipaux pdles des territoires. Récemment

| Nh\aggl omération a adopté un projet de t eaamélibreriles e vi san
services aux citoyens.
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Poursuivre | e développement urbain dAune ville dont |
dessinées par | ANocéan, | es ledéfi quidoitétte releéémdanslaecadree st uai r e
de la révision du PLU.

Saint-Malo fait partie de ces cités atypiques qui, malgré cescont r ai ntes physiques sAen
relever en jouant la carte des atouts de cette géographie, et en misant sur un renouvelleme nt et

une densification de ses quartiers plutdt qu'en étalement urbain qui se ferait alors sur des terres

maraichéres d'une grande richesse.

Le PADD adopté en décembre 2022 a affirmé cette volonté de poursuivre sa dynamique et de
renforcer sacegcaiplhcdé éndhMhaeaux habitants et de -nouvell
Malo est alors de trouver les limites urbaines et rurales qui structurent les paysages, tout en les
requalifiant dans le respectdes i dentit és de chacun dAentre eux

Le patrimoineet | Ai denti té ne font qu-Malo véptable empleiate ddisdnl e de Sa
passeé.

Trois villes en une : Paramé, Saint -Servan et Saint-Mal o r éuni es depuis 1967 appor

a Saint- Malo les richesses de leur histoire et de leur géographie a la fois communes et
complémentaires.

La ville sAest ainsi construite avec | Aessor du comme
un environnement ou bourgs et littoral se faisaient écho. Les caractéristiques de ce passé ont

contribué a enrichirl Aaggl omération dAun triple patrimoine : pay
font partie intégrante de son ADNY et gui sont pri s
construction durable mais également dans le cadre du travail sur le PLU.

3. Saint - Malo, u ne ville verte et bleue

La Ville a souhaité dans le cadre de la révision de son PLU et de son PADD adopté en décembre

2022, affirmé sa volonté de placer | Aenvironnement ef
volonté se traduit également au travers de  deux plans importants : plan de végétalisation et plan

biodiversité mais également au travers de la démarche Plan Climat Air Energie, ex Citergie, devant

amener la Ville vers une labellisation.

Les parcs, vallons aménagés, squares et jardins, ainsiqueco ur s dAeau et mer for ment
un ensemble dAespaces verts et naturels quAil convien
l eurs liens : |l a diversité et |l a compl émentarité de c
a (re)découvr ir ainsi que les supports dédiés aux futures circulations douces et a la ceinture verte

telle que définie dans le plan de végétalisation. Les espaces verts actuels sont fragmentés,

Révision du Reglement Local de Publicité Page 7



Ville de Saint - Malo.

dispersés et diffus dans la ville et dans le cadre du PLU et des démarches entreprises la ville tient
a affirmer, requalifier ou encore transformer ces différents sites

En prenant ces orientations eatuvel tevikeaSaisttMala devraitde | eur
ainsi sAengager dans | a cr éataénature eivile, atgarantéainsitneb | e har m
meilleure qualité de vie et de bien -étre a tous.

Promouvoir et mettre en ceuvrlee dével oppement durabl e est un des
municipale : Il es actions entrepri s esaleneotawloriseretur s s Aat
dével opper | es atouts « verts et bleus » de |l a ville,
partager une nouvelle culture commune a tous.

Créer de nouveaux modéles énergétiques, engager des actions propices au dévelo ppement

économique et favoriser | e lien social PWrEhdéedaitous ; t
l a mise en place de ces actions, |l a collectivité sAag
conditions dAun avnondux. sol i daire et ha

4. Saint - Malo, un patrimoine bati exceptionnel

La Ville a souhaité également dans le cadre de la révision de son PLU et de son PADD adopté en
décembre 2022, affirmé sa volonté de non seulement de préserver ce patrimoine exceptionnel
mais également de le protéger et le mettre en valeur.

Le territoire de Saint -Malo comporte en effet de nombreux monuments historiques inscrits et
classés, et des zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager, mais aussi un
patri moi ne r em¥éétlqgcalaub pagimothéd\balnéaire et un patrimoine archéologique.
Plus de 80 monuments sont classés et inscrits a | Ainyv

La carte ci-aprés présente ces sites :
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Ville de Saint - Malo.

B. Le cadre législatif de la révision du RLP

Laréglementat i on relative a la publicite, aux enseignes et
cadr e. Constitutionnel dAabord, en veillant au respec
commerce et de | Aindustrie et érateuls éconormiquesrdeseateardal e | Aact i

la publicité extérieure et des enseignes. Politique ensuite, en faisant de la préservation de la qualité

du cadre de vie et du paysage un enjeu majeur pour les territoires et les populations. A ce titre, elle

trouvesonexpr essi on r égl ement ai mvieonneraentt elle ®ffrecloopdssibilite gpoud A e

l es territoires dAadapter | a réglementation national e ¢

Les premiéeres reglementations en oappdraiseentavedlale 8uf2v c hage p
janvier 1902, ont pour but de protéger | e patrimoine hi
intempestive de « panneaux -réclames ». Les évolutions législatives successives ne font que renforcer

cet objectif,en | Aé1l ar gi ssant au patrimoine naturel (sites cl as
introduisant alors une visée esthétique. La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour

| NAenvironnement (dite « Grenel lieg2042Yarticlps LabBIlnlseisuivganise | e déc
du code de | Aenvironnement) viennent réformer | a réglert
du 29 décembre 1979, tout en en conservant | Aesprit dACc
de lutte co ntre la pollution visuelle et de réduction de la facture énergétique nationale sont ajoutés.

Si ce sont bien des préoccupations esthétiques et environnementales qui constituent le fondement de

la loi relative a la publicité extérieure, aux enseignes et aux  préenseignes, elle ne saurait faire
abstraction des considérations dAordre économique. Les
a la conciliation des approches économiqgues et paysacg
traitement paysager part iel ou a des choix arbitraires et hasardeux, il est essentiel de porter

conjointement une politique communale et intercommunale globale en matiére de cadre de vie, qui

ne se limite pas aux seuls affichages publicitaires mais encadre tous les objetssuscept | bl es dAi mpact €
le paysage.

Lec o d e dveonrement fixe « les régles applicables a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes,
visibles de toutes voies ouvertes a la circulation publique, au sens précisé par décret en Conseil d'Etat

(article L.581-2) . ql porte uniguement sur l es conditions dAinN
di spositifs publicitaires, des enseignhes et des préens.
publicité extérieure ne peut en aucun cas contraindreouint er di re | e contenu dAun mess:
en lui-mé me . A | ANinverse, ecno dcea savednNeénest, rs@pprimeér ceulensent le

message ne supprime pas k@imatetRasdignceo>mu 22 Bodip2021,5« lelRBP | 0 i
peut prévoir que les publicités lumineuses et les enseignes lumineuses situées a l'intérieur des vitrines ou des
baies d'un local & usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité et
destinées a étre visibles d'une voie ouverte a lacirculation publique respectent des prescriptions qu'il définit

en matiére d'horaires d'extinction, de surface, de consommation énergétique et de prévention des nuisances
lumineuses ».

Lar égl ement ation pour | Naf fi chad®@ a gigpdsidahscque la codeede e s t sou
| Aveonnement. Ell e entretient des liens avec le ¢ ode de la route (délimitation des entrées et sorties

d ANaggl omé rdnlt2), dassenfjeRrt de voies en Route a Grande Circulation (L. 110-3), incidence de

I Ai nst al értains dispositifd ®ir lacsécurité routiere (R.  418-lets. ) et | e rbansee de | Au

La | oi « Grenelle 44 » clarifie |l a répartition des con
déclarations et des autori s at RWPHAepoupar depodliceletilael&ivianden pr é s en
des autorisations préalables sont exercés par les maires au nom de leur commune.
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II. Les dispositifs \/Jses par le code de
| RAT OEOIT 11T AT AT O

A. La Publicité

ArticleL.581-3 1° du code de :kQemstiirtomeneumeentpubl i cité, a | Aexc
des enseignes et @s préenseignes, toute inscription, forme ou image, destinée a informer
le public ou attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir
lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilés a des publicités».

DAautr es s &ls @ueeles tpasserelles métalliques destinées a assurer la
sécurité des agents chargés de coller les affiches publicitaires sur les dispositifs, les

rampes dAécl airages concourendiapobsoncti y oba
ne sont pas destinés a recevoir des inscriptions, formes ou images. La généralité de etV sy ot

l a définition permet dAappréhender tous types de public
Le législateur a habilité le pouvoir réglementaire & adopter des regles pour la publicité par voie aérienne

ou sur | Aeau. Si, pour <cette derniere, il existe un r éc¢

publicité sur les batiments naviguant sur le domaine public maritime ou pour la publicité par voie aérienne.

B. Les Enseignes

Article L.581-32°du code de | Ae«Constituen
une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur

un i mmeuble et relative»a ur e
Cette définition pose comme principe le lien entre le

message et |l e |ieu. leducomreeu b+ ¢ uuir v el e B

unité foneidémre, qguMNédt peut étre bati ou pas, | Ai mportan
Ce qui est relatif a une activité est constitué par toute forme de message, et dépasse largement la notion

statutaire de raison sociale identif i ant de | Aactivité. Ul peut sAagir dAun
dAun produit quel que soit l e moyen de présentation dt

message défini comme enseigne qui est régi mais son apparence matérielle.

C. Les Préenseignes

Article L. 581-3 3° du code de :k@oasttuei
une préenseigne toute inscription, forme ou image indiquant la

proximité dAun i mmeubl e ou &I“ : i/ N orr
gl sANagit dAun message de e 2 W i a
information de destination. La |l ocalisation nAest pas ¢
Les préenseignes sont soumises aux dispositions régissant la publicité (article L . 581-19 du code de

| Aveonnement), exception faite des préenseignes dérog atoires ou temporaires. Un RLP ne peut donc pas

édicter de regles spécifiques pour les préenseignes. Une préenseigne est implantée dans un lieu différent

decel ui ou sAexerce | ANactivité signal ée, tout en rtestan:

Historiques).
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Il I. Le Reglement National de la Publicité

A. Principes généraux

Leco d e e@neirorineinent admet la présence de la publicité en agglomération au sens du code de la
rout e,-aadihNestdans un paysage comportant des batiments su
en dehor glomération. Aag

Un dispositif destiné & présenter les inscriptions, formes ou images qui constituent une publicité est

assimilé lui aus s i a une publicité rminnenem. sCecdsignifie quede fait de | Ae
présenter ou pas un message surunpanne au nAest pas déterminant en mati é
dispositif potentiellement porteur de message existe ; ai nsi en cas odehdenf racti
leAvi ronnement, supprimer | e message ne supprime pas | Ai

B. Lanotion A R ldgglomération »

Laréglement ati on de | a publicité est construite sur | Aoppo:
» . En effet, par principe | a publicité est admi se en
agglomération. Cela conduit donc a déterminer avec précisio n | es i mites de | Nagg
LAi mportance de ce point est renforcée par | Aobligati ol

lesdites limites ainsi que le document graphique afférent.

Il existe en droit frangais une définition reglementaire de ce quAest une aggl omérat.i
| AarR. 1162 da code de la route : « Espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et

dont I'entrée et la sortie sont signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le taverse

ou qui le borde ».

Le RLP fixe des régles dont | Aapplication sAappuie sur
communal qui ne peut étre considéré comme aggloméré. Il fige donc les regles pour une durée donnée

sur | a baseddrAatnieonc ofnisgée de |l a ville. Cette approche
| Névolution de I a ville. En effet, nNousS nNnNe pouvons pas
espace qui évolue, sa surface augmentant en général. Le RLP peut difficle ment et de fagon certaine,

sans risque, se satisfaire dAune approche figée.

La matérialité de | ANagglomération prime donc sur son
sANi mpose. Cel a a une conséquence : I Ai mpl/aensttat pas d
déterminante pour gue |l es bonnes regles sAappliqguent

panneaux sont corr ect @wieaudroidagpirhneabtegbdtis ragpehéstet ce afin
dAéviter toute dif fi caglestapgplicdbles.nt er pr étati on des r
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Les 2 images suivantes illustrent |l a notion dAaggl omér ¢

- Letracé vert illustre ce qui est EN AGGLOMERATION.
- Letracé rouge illustre ce qui est considéré HORS AGGLOMERATION.

C. Les dispositions spécifiqgues a Saint - Malo en tant
NORACCI T I 8OAOEIT AA P11 OO AA tdz d
a) En matiére de publicité

La publicité est donc admise dans les conditions les plus larges de la réglementation nationale.

Les regles sont :
- Surface limitée a 12m?;
- Dispositifs scellés au sol admis ;
- Publicité sur baches admise ;
- Publicité numérique autorisée.
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Ville de Saint - Malo.

Le mobilier urbain (article s R.581-42 et suivants) peut , a titre accessoire , supporter de la publicité :

Surface limitée sur abris & 2m2 par tranche entiere de 4,5m2 de surface abritée au sol ;

- Surfaceunitaire maximale de 2m2 sans que | a surface t
journaux ;
- Les colonnes porte -affiches n e peuvent supporter gue | NAannonce

manifestations culturelles ;

- Les mats porte -affiches ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dos et
présentant une surface unitaire de 2 m2 utilisab
manifestations économiques, sociales, culturelles ou sportives ;

- Surface limitée a 12m?2 pour les mobiliers destinés a recevoir des info  rmations a caractére général
ou local.

Néanmoins , la réglementation nationale interdit la publicité dans les zones de protection délimitées :

- Autour des sites classés ;

- Autour des monuments historiques classés ;

- Dans les secteurs sauvegardes ;

- Dans les parcs naturels régionaux ;

- Dans les sites inscrits a l'inventaire et les zones de protection délimitées autour de ceux -Ci ;

- Amoins de 100 métres et dans le champ de visibilité des immeubles classés parmi les monuments
historiques ou inscrits a l'inventaire s upplémentaire ou mentionnés au Il de l'article L. 581 -4 du
codede!l ANenvironnement ;

- Dans les ZPPAUP (SPR) et les aires de mise en valeur de l'architecture et du patrimoine (AVAP) ;

- Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux ;

- Dans les zones spéciales de conservation (ZPC) et dans les zones de protection spéciales (ZPS)
mentionnées a I' article L. 414 -1 (Natura 2000) (article L. 581-8 du code de I'environnement).

Seul le RLP peut permettre de réintroduire la publicité dans ces lieux. Les dispositions alors p révues
doivent étre conformes aux orientations et objectifs définis dans le rapport de présentation du RLP. La
réintroduction de la publicité dans ces lieux doit étre réfléchie et motivée.

byl [ AOEi OA ARAT OAECT A
Tous |l es types dAens e iégsnes répeevel deaespectet lésrlimitesi firésestparlle RNP.

Ainsi, les enseignes en toiture doivent étre en lettr es découpées, ne pas dépasser 3 m de haut ni une
superficie maximale de 60mz2.

Les enseignes paralléles ou perpendiculaires a la facade qui les  supportent ne doivent pas dépasser une
superficie cumulée supérieure a 15 % de la superficie de ladite facade lorsque celle  -ci est égale ou
supérieure a 50m2 ou 25 % de la superficie de la facade lorsque celle -ci est inférieure a 50m2.

Les enseignes scellées au sol ont une surface limitée & 12m2. Une seule est autorisée par voie bordant
| Nét ablissement.
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Ville de Saint - Malo.
Tableau synthétisant les principales regles du RNP applicables au territoire de SairtMalo

Publicité Enseigne | 2N ANB& RQf

Mural ou scellé au so { 0SttSS I dz

% de la surface de facade
commerciale

Fonction du linéaire de¢ De 1h a 6h du matin

t Qdzy A i s Autoristes

X £ yYuy Autorisées

Sur mur aveugle

N ~ yd ,

IV.LeR , 0 AT OECOAOO EOONC
2021 pour Saint - Malo

Laville de Saint-Mal o s Aest dotée dAun RLP en avrb8l-14R2€dwc6de En app
de | Aenvi desque ceeaylement est devenu caduc, le maire a perdu les compétences en
matiére de police de la publicité qui sont désormais exercées par le Préfet. Ces compétences
concernent | Ainstruction des autorisations et | e pouvoi

A. Les dispositions réglementaires fixées dans le RLP
de 1996

1. Le zonage du RLP de 1996

Le RLP de 1996 était décomposé en plusieurs zones présentées ci -dessous :

Zones

Sites inscrits et classés + champ de visibilité de 100
autour de Monument Historige (MH)

Zone de publicité élargie

Centralités urbaines : Rotheneuf, Paramé,
Courtoisville, La kideleine, la Gare et entrée N137

Zone de publicité restreinte n°2

Hors

o Hors RLP = > RNP (zone de pub interdite)
agglomération
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VILLE DE

Saint-malo

0 0.5 1 km

Représentation des zones de publicité
restreinte en 1996

—=— Limite d'agglomération de 1996
ZPR 1996 renumérisé
I zrE

[ zPrR 1

ZPR 2
[]zPr3

>z
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Ville de Saint - Malo.

2. Les dispositions inscrites dans le RLP de 1996

a) Régles concernant la publicité

La publicité était interdite en toutes zones pour les cas suivants :
- Sur Monuments Hi storiques (classés et inscrits) ;
- Dans le périmétre de 100m et dans le champ de visibilité des monuments hi storiques (classés et inscrits) ;
- En site classé et au pourtour ( sauf si ZPE);
- Surles arbres ;
- Sur monuments naturels, plantations, poteaux (réseaux, circulation tous véhicules) ;
- Murs non aveugles de batiments
- Clétures non aveugles ;
- Murs de s cimetiéres et jardins publics.

Lumineuse |Interdite Interdite Autorisée sous |Autorisée sous conditions
conditions

Sur mobilier | Mur et Scellé ou installé directement sur le sol

Support urbain immeuble Maxi [Maxi 6m de haut

6m de haut

b) Regles concernant les Préenseignes

ZPE ZPR1 ZPR2 ZPR3
Interdites
d sqles de | Idem regés de |
Interdites Sauf chevalet sur Df 'A€M r.e,g €sde’a  hublicité non lumineus
sSous réserve pUbI|C|te pour ZPR2 pour ZPR3

autorisation
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Ville de Saint - Malo.

c) Régles concernant les Enseignes

ZPE ZPR1 ZPR2 ZPR3

Dispositions
générales

Possibilité de lettres découpées éctas par transparence ou en négatif

Enseigne 1m2 maxi Dérogations possibles si absence de nuis

d) Regles concernant le Mobilier urbain
ZPE ZPR1 ZPR2 ZPR3
- Interdit en secteur
MH et 100m
- Soumis a

- Interdit en secteur MH et 100m

- Soumis a autorisation

- De 1 a 2 panneaux (si dos a dos) pour une
surface unitaire maxi de 2mz

autorisation
- De 1 a 2 panneau;
(si dos a ds) pour

- Inf & 4m de haut un_e . sur_face
unitaire maxi de
4m?2

- Inf &a 6m de haut

e) Régles concernant les Véhicules terrestres

RNP
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Ville de Saint - Malo.

N A

)2i cl A0 AT 1T AAOI

~

AT O 1 R! Z#ZEAEACA ART PETEIT 1
VA= ZPR1 ZPR2 ZPR3

Autorisé sur trois - .
. , Autorise sur six .
Non réglementé / na|  (quatre) Autorisé sur un

. emplacements 3
admis emplacements , , emplacement réserv
3 | réservés
réservés

V. La révision du RLP de Saint - Malo

A. Les objectifs de la révision

Par délibération en date du 1° octobre 2015, la commune a prescrit la révision de s on RLP, approuvé en
Conseil municipal le 3 novembre 1995 et arrété par le Maire le 2 avril 1996 (dont une analyse est présentée
au point 4gVv) afin de | Aactualiser.

Au cours de cette délibération, les 9 objectifs suivants ont été fixés :

1. Mettre le RLP en con formité avec les évolutions du cadre législatif et réglementaire, actualiser le
document pour le mettre en adéquation avec la réalité locale ;

2. Maitriser | Aimplantation de |l a publicité, &ans ense
Malo ;

3. Protéger et mettre en valeur le patrimoine architectural et paysager de la Ville de Saint -Malo en
prescrivant des régles adaptées au centre -ville, aux quartiers historiques et aux secteurs de
sensibilité paysageére ;

4. Trouver une cohérence avec la révision en cours du PLU en harmonisant les réglements et les
zonages des deux documents ;

5. Valoriser |l es entrées de Ville et édi diveses;des r

6. Garantir le développement économique et commercial de la Ville, notamment pour les quar tiers
centraux (Intra -muros, Saint -Servan, Paramé-centre et Courtoisville, quartier Gare-Rocabey) ;

7. Limiter |l a densification sractutatsaf fi chage | e | ong des
Limiter la présence de dispositifs de publicité  lumineuse ;

9. Encourager la réalisaion dAéconomies dAénergie en prescrivant
| Aextinction nocturne des dispositifs | umineux.

D

gl e

B. Le contenu du RLP

Le décret du 30 janvier 2012 modifi é exige que | es RLP
présentationenttANeh dAghemxes.

Le rapport de présentation :

Le contenu du rapport de pr és e B3l-atimpose auenmimum:i br e, mai s |
- QuAil sANappuie sur un diagnostic ;
- QuAil définisse des orientations et eres objectifs e
- QuAil expligue | es choix et |l es regles retenus et
existent.
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Ville de Saint - Malo.

Le diagnostic est | Aoccasion de procéder a un recensem
le RNP (applicable sur Saint-Malo actuel |l ement) et dAidentifier |l es 1lie
interdite en vertu de dispositions législatives  (articles L.581-4etL.581-8du code de | Agnviront

Au vu du diagnostic et en fonction des spécificités du territoire et des espaces éventuellement identifiés,
laville de Saint-Mal o va définir |l es orientations et objectifs di
dAintégration dans | Aenvironnement.

Le reglement :

Quelles que soient les dispositions du RLP, celles -cidoive nt conci lier | a |liberté dAe
du commerce et de | Aindustrie dont bénéficient | es opérl
de vi e. Afin dAassurer |l a lisibilité du reéglement, i
dispositions qui figurent déja dans | e RNP et qui contin

du reglement.

Les annexes :

Les annexes du RLP sont constituées dAun document gr ar
échéant, ai n s ié municigal fidaet le$ litndes deda commune et de la carte idoine. Si les
prescriptions du RLP sont générales et quAil ne compor
documents graphiques propres au RLP ne sont pas nécessaires.

C. Le regime des autoris  ations et des
déclarations

a) Publicité

Les principales formes de publicités sont soumises a déclaration préalable. Les articles L.581 -6, R.581-6 et
suivants en fixent les modalités.

L Aticle R. 581-6 fixe les publicités soumises a déclaration :
Sousréservede | Aapplication des &8l9podiotnitond s\odeg elt AdrAtuinel a éRr
| Ninstall ati on, |l e remplacement ou |l a modificati on
- DAun dispositif ou dAun matériel qui supporte de | a
- De préenseignes dont les dimensions excédent 1 métre en hauteur ou 1 ,50 métre en largeur.

Le rempl acement ou | a modification des badaches comport
décl aration préalable a | Aautoritéveompétdentls8ldénd i mbhei
L Aiehade de petit format est également soumis & déclaration.

LAar t i c }9dixe les pulllid@téls soumises a autorisation préalable
- Emplacements de baches comportant de la publicité
- Publicités lumineuses autres que celles supportant des affichés éclairée s par projection ou par
transparence (ce qui inclut |l a publicité numérique)
urbain.
- Dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations temporaires.

b) Enseignes

Les articles L. 581-18 et R. 581-17 du code d e enVirBnnement précisent les enseignes soumises a
autorisation préalable. Ul sAagit
- Des enseignes permanentes ou temporaires, scellées ou posées au sol, installées sur un immeuble
ou dans les lieux visés aux articles L. 581-4 et L. 581-8 ;
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Ville de Saint - Malo.

- Des enseignes implantées sur un territoire couvert par un RLP
- Des enseignes a faisceau de rayonnement | aser quel

Article L.581 -21 : « Les autorisations prévues aux sections 2 et 3 du présent chapitre sontélivrées au nom de

| Nautorité compétente en matiéere de police. Le refus de
Un décret en Conseil dAEtat fixe |l e délai a | Aexpiratic
compétent e @&q@turn viaude al AaAut ori sation. Ce dél ai ne pourra

de la demande.

le dél ai pourra étre porté a quatre mois pour |l es auto
immeuble classé monument historiqueouinscr it a | Ai nventaire suppl émentaire
dans un secteur sauvegardeé».

D. Les étapes de la procédure

Depuis |l a | oi du 12 juillet 2010, l a procé duwwuen dRALEI aebso
calquée surcelleduPLU. Comme i1l | Aa ét é i nMalogtantcomgétanteemmatitten e Sai n
de PLU, elle | ANest donc en mati ére de RLP. La procédur
du maire.

Le schéma ci-dessous décrit les grandes étapes de la révision du RLP.

Délibération du Conseil Municipal
prescrivant |I'élaboration du RLP et fixant les
objectifs et modalités de concertation

Délibération du Conseil Municipal
arrétant le projet de RLP

Consultation pour avis des
Personnes Publiques Associées

et de la Commission Départementale Nature,
Paysage et Site

Diagnostic et Orientations

Débat du Conseil Municipal

Enquéte Publique
sur les orientations du RLP

Concertation avec les Personnes
Publiques Associées

les associations, les professionnels, les
commergants et le public

Délibération du Conseil Municipal
approuvant le RLP

Rédaction du Projet de RLP

. . RLP
rapport de présentation

Aprés | ANaccomplissement des mesures de publicité exigée
au Préfet au titre du controle de |égalité, il entrera en vigueur.

Le RLP sera dAapplication i mmédi at e pmplanteromteussergnub | i ci t é:
modifiées postérieurement a cette entrée en vigueur, mais ne sera exécutoire pour les publicités (et

les préenseignes) implantées antérieurement a son entrée en v igueur que 2 ans plus tard (article R.

581-8 8 du code de |)Até& ans plustard poairtes enseignes (article L.581-43 du code de

| NAenvironnement) .

Les dispositfsnon-c onf or mes au RNP ou au RLP actuel ne di sposent
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Ville de Saint - Malo.

DIAGNOSTI

Le diagnostic a pour obj et de f ai r eousdes types dé wispositifsl e | Ae
implantés sur le territoire communal concernés par la réglementation : publicités, enseignes,

préenseignes, mobilier urbain accueillant de la publicité, micro -si gnal éti que, affichage d.
événementiel, enseigne s et préenseignes temporaires.

Une analyse quantitative per met de mesurer l a pressioa
éventuelles illégalités et de repérer les situations qui, bien que Iégales, portent manifestement atteinte au

cadredevieet a | Aenvironnement.

Ell e sAaccompagne, parall el ement, dAun Dbilan qualitati
| Nespace public et en | ien avec |l es orientations de

délibération du ler octobre 2 015.

‘ |. Méthodologie

A. Fixer les limites du territoire aggloméré

La détermination des | imites du territoire aggl oméré ec
- Laréalité du terrain ;

- La projection en SUG des | imites const at éeezsness ur |
tampons de 25moude50 m.En cas dAi ncohér en orsgudentlechoixZopérers t a mp
Si les zones tampons se touchent, on est en tissu aggloméré. Si elles ne se touchent pas, on est
hors du tissu aggloméré. Le tampon de 25m correspond aux  secteurs densément urbanisés au
sein desquels les parcelles baties présentent une longueur moyenne de 25m. Ce tampon ne suffit

plus dans | es secteurs wurbanisés de maniere plus ¢ép
Ci-dessous voici une carte montrant en grisé le territoire aggloméré de Saint -Mal o t el quAi l p
dessiné pour | Aapplication du RLP
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Ville de Saint - Malo.

B. Déterminer les axes parcourus

Compte tenu de | ANorganisation du territoire, il a été g
(publicités, enseigne s, préenseignes) existants le long des voies départementales et communales situées
a | ANOuest de I a lIigne noire (fond -despodoasm. rAskeNEptr éder

(fond de plan grisé), le recensement effectué portait sur les dis positifs (publicités, enseignes,
préenseignes) existants le long des voies principales.

Axes parcourus pour effectuer le resement

= Axe routier parcouru
[ Territoire aggloméré
[ Territoire communal

Le recensement a été réalisé en mai et juillet 2018, a
volet des dispo sitifs publicitaires. Ce travail est traduit sous format cartographique et cela a permis la
production dAAtl as permettant une | ecture compl ément ai
spatiale.
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Ville de Saint - Malo.

C.Fixer des criteres qualitatifs

Pour chaque dispositi f, les critéres suivants sont analysés et exposés :

- Latypologie ;
- Lalocalisation sur le territoire
- La description du dispositif [/ positiopn sur | Aunité

- LAaspect du dispositif et une @®pprécetatdensoguomai nt ag
- La situation Iégale (ou non) au regard du RLP et/ou du RNP.

A | ANissue de cette analyse est proposée une synthese p
fois plus globale pour envisager les orientations possibles et | es points névralgiques qui pourraient étre
retenus pour le futur RLP.

D. Localiser et recenser chaque dispositif

Une base de données SUG a été constituée sur |l a base
piéces cartographiques qui ont notamment  alimenté ce rapport :

- NomSIG;

- Coordonnées ;

- Nature du dispositif et typologie ;

- Quartier ou secteur ;

- Talille (inférieure a 2m2, entre 2 et 12 m2 et de 12m?) ;

- Situation légale (ou non) au regard du RLP et/ou du RNP

1., AO OUPTTTCEAO OAT ATTC
de publicités et de préenseignes

A. Les enseignes

1. Les différents typ AOG ARAT OAECT A0 OAT ATT1 06080
Constitue une enseigne « toute inscription, forme ou image apposée sur une immeuble et relative a une

activité ouartclsl/681-3e xdeur cceode de | Aenvironnement).

Plusieurs modes dAi mpl antioBs dAenseignes ont été obser
- Les enseignes murales installées a plat ;
- Les enseignes installées perpendiculairement  ;
- Les enseignes scellées ou posées au sol .

a) Les enseignes murales en applique

Les enseignes murales installées a plat s'apposent contre le mur d'un immeuble ou sur | a devanture
d'"un commer ce. En bandeau, en | ettres découpées, sur
enseignes murales ont des dimensions qui sNadaptent a

guartiers centraux et a Ies/xonaeseonomigueppEripterigges.andes dans
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Ville de Saint - Malo.

*« En bandeau

Le bandeau sAinscrit sur |l a facade de-dmasuserdel dtiMgcced
I Nét abl i s slessue detla vitriaeuou sur une autre fagade. Sa taille et sa forme est variable
suvant | e batiment et | Aactivité quAil présente.

Le bandeau masque souvent une parti e du bati ment et
| NAarchitecture sur | aquelle il sANappose.

Localisation : Intra -muros

Observations : Bandeau transparent Localisation : Intra-muros
gui | archdestwe apparante ‘ Observations : Bandeau en partie adapté a
Trés bonne intégration sur une facade la forme des ouvertures.

en pierre, et dispositif lumineux discret.

e
,//'l,/n (A’ t //‘ﬂ

e REPARATION -

Verlo
" o Goule CREATION

- AFFUTAGI

Localisation : Intra -muros Localisation : Paramé
Observations : Bandeau intégré dans les
détails architecturaux et informations

Observations : Bandeau non intégré
dans les détails architecturaux / débords
en bas du bandeau. compl émentaires a | Aenseigne,

* En lettres découpées

A | A nsiettressdécoupées ne masquent pas la matérialité du batiment et prennent plus ou moins
de relief. Les |l ettres sont découpées ou accol ées a | a
ou transversale.

Elles sont particulierement visibles dans la vi lle intra-mur os pour | es enseignes d
commerces et des édifices publics.

Révision du Reglement Local de Publicité Page 26



T lamode
apetits prix

Localisation : la Madeleine - Grassinais
Observations : lettres de grande
dimension sur un c6té du batiment

sans élément de facade ou vitrine.

Localisation : ZAC Campus - Maréchal

. Juin Observations : Lettres et logo
discrets sur fagade blanche .

s Sur | 6ensembl e de | a

LAenseigne en bandeau peut

Localisation : Intra-muros
Observations : Lettres

intégrées dans les
architecturaux,au -d e s s u s

discretes

détails
dAune

fa-ade

Localisation : Talards - Rocabey 7z Gare
Observations : Lettrage disproportionné
a la facade et le soulignage efface les
éléme nts architecturaux de la facade

égal ement se prolonger

donc par tie intégrante de la devanture et son impact visuel est plus important. Ce dispositif vient
masquer | Aensemble de | a facade.

Localisation : Talards - Rocabey z Gare
Observations : Couleur sobre z Forte

‘ démarcation visuelle avec
| Narchitet.ture au R+

— mISTER © PIZZA

-
-
- B

Localisation : Talards - Rocabey z Gare
Observations : Unité de couleur criarde

de | Ae rx&até dgmaecation avec

| NAarchitecture

au R+1.
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* Sur les stores bannes

Les enseignes sur |l es stores bannes sontutenpdimettagt et ont
une bonne Ilisibilité de | Aenseigne. Leur utilisation
bandeau ou en lettres découpées.

Localisation : Talards z Rocabey 7 Gare

Localisation : Talards z Rocabey z Gare
Observations : Enseigne sur store Observations :_Utilisation uniguement du
‘ doublée par un bandeau au -dessus. Ce store banne (juxtaposition de 2
principe dédoubeéte | Ai ni1 or ranmeraesngarda ntle méme principe
bandeau ne respecte pas les lignes de d A e greke
| ANarchitecture.

b) Les enseignes perpendiculaires

Les enseignes installées perpendiculairement également appelées « enseignes drapeaux » oOu «
caissons double face », se fixent de fagon a étre perpendiculaire a la facade d'un immeuble. Elles sont
placées a une hauteur suffisante pour ne pas géner la circulation et sont idéales pour étre vue de loin.

Ce dispositif est principalement utilisé dans les quartiers centraux mixant commerces et habitats.

Localisation : Talards z Rocabey 7 Gare Localisation : Talards z Rocabey - Gare

Observations : Accumulation Observations : Accumulation

dAenseignes perpendi c‘ dA\e nde i fgmremepour un seul éf
différentes mais de hauteur similaire. brouillant la lisibilit € de | Ai nf or mati or
Une seule enseigne murale par Forte pollution visuelle de la fagade.

établissement.
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c) Les enseignes scellées ou posées au sol

Les enseignes scellées ou posées au sol sont de différents types : les totems, les mats, les drapeaux.
Elles sont positionnées a une hauteur suffisante pou r étre visible de loin et sont implantées en angle,
en facade de | Aunité fonciére ou sur | Aespace public cr

Ce dispositif quand il est de grande dimension est principalement utilisé dans les zones économiques,
néanmoins les drapeaux et les chevalets de plus petites dimensions peuvent également étre utilisés
dans les quartiers centraux.

+ Les totems scellés au sol

Les enseignes sur les totems sont particulierement utilisées dans les zones économiques, elles
permett ent une visibilité lointaine de | Aenseigne depui s

Localisation : Croix Desilles - La Localisation : La Madeleine - Grassinais

Houssaye Observations : Totem de - Maison Neuve

grande hauteur et aux couleurs ' Observations : Totem regroupant les

soutenues dans | Aunit . oprtenéeegnbe de | Aensembl e cc
di spositif a | Ainformati dn\aénpgureéed.e | Auni té fonciere

Localisation : Croix Desilles - La Localisation : Patton - Balue - Marne

Observations : Totem aux couleurs

Houssaye Observations : Totem avec

, . soutenues, situé en | imite
une travée horizon tale, intégrée dans

fonciére. Le dispositif double

son environnement (couleur, volume, _ _ _ )
I Ai nfodmatl iAemsei gne sur pi

emplacement )

encombr e | Ae mpHEnsegre au sol
murale ill égale car dépass
toit.
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¢ Les mats

Les enseignes sur mats sont également visibles dans les zones économiques et permettent aussi une
visibilité Iointaine de | Aenseigne depuis |l es axes de ¢

Localisation : Avenue du Maréchal Juin Localisation : Avenue Charles De Gaulle
Observations : Enseigne sur mat avec trois

Observations _:  Enseigne sur mat

triangulaire (sAinté 1 f adansd llshahghbeede | Aunité f
des batiments) dépassant la hauteur imposant mais cohérent avec

des batiments, implantée sur un | Narchitecture et | es ens
parking. béatiment.

Les drapeaux amovibles

.

Les drapeaux amovibles, ou « Beach flag » sont pour leur part posés au soletparfoi s mobi |l @s cAest

dire quAils peuvent étre déplacés dans | Aunité fonci
concessionnaires automobiles sont amateurs de ce dispositif. Ce dispositif est positionné en facade
de | Aunité fonciére ou sur | ANespace public

Localisation : La Madeleine - Grassinais Localisation : Saint-Servan
- Maison Neuve Observations : Drapeau mobile implanté
‘ Observations __: Accumulation  de ‘ sur | Nespace @fachdeide et S ul
drapeaux amovibles permettant de batiment. Nombre et couleur trop
délimiter le parc automobile. visibles dans le paysage urbain.

2. Lalocalisation des enseignes sur facade

Selon sa typologie et l a |l ocalisation de | Aétabl i ssem
| Nenseigne a un péoestistriadatade nbans tla cehirafité, les enseignes sont plus
basses car elles souhaitent capter | Aattention des pi é

vitesse alors que dans les zones économiques les enseignes sont plus hautes et de plus gr andes
ampleurs afin de capter | ANattention des automobilistes.
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a) Les enseignes enrez - de- chaussée

Les enseignes en rez-de-chaussée sont fréquentes dans les quartiers centraux tels que : Place Rocabey,
le quartier de la gare ou la ville Intra-muros.

Localisation : Intra -muros Localisation : Intra -muros

Observations : Dédoublement Observations : Enseigne sur les

del Nenseigne dans | Aa 2 tranehesl das murs du batiment pour
. une visibilité latérale, une utilisation des

rue. Couleurs soutenues.
ouvertures intéressante. Couleur
soutenue ne sANintégrant
| Aenvironnement wurbain.

b) Les enseignes en R+1

Les enseignes sur facade en R+1 sont également trés fréquentes sur la rue de la Marne et boulevard des
Talards. Elles provoquent parfoisune sensati on dAaccumul ati on des enseignes.

a4 ,
Localisation : Boulevard des Talards Localisation : Boulevard des Talards

Observations : Enseignes en lettres Observations : Enseignes

découpées sur le bandeau au RDC et perpendiculaires fixées au R+1, de
en R+1, avec des typographies formes et de hauteurs différentes.

différentes.

)31 60 1 RAAOT Oi OA

Les enseignes situées sous | ANacroteéere sont particulier
leur hauteur permet une visibilité lointaine. Certaines enseignes rech  erchent plus de hauteur en
sANi mplantant a cheval entre |l a facade et |l a toiture.
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Localisation : La Madeleine - Grassinais Localisation : La Madeleine - Grassinais

- Maison Neuve - Maison Neuve

Observations : Enseignes lumineuses en Observations : Logo de | Aenseign
‘ lettres découpées sobres, en hauteur sur sur fronton triangulaire. Enseigne

les batiments pour une Vvisibili té disproportionnée par rapport au

lointaine. En harmonie avec la batiment.
volumétrie du batiment.

Localisation : Croix Desilles - La Houssaye

Observations : Enseigne illégale car Localisaion : Croix Desilles - La
dépassant de | Aacr ot Hougsyp eQbsetyafions :  Enseignes
| Aenseigne est simple et sAldCIR! &SafafofdifReassant de

du batiment.

d) Sur toiture

Les enseignes situées sur une toiture sont principalement en terrasse dans les zones économiques mais
€égal ement sur | es pans ou |l e faitage des batiments dAac

Localisation : Croix Desilles 7 Localisation : La Madeleine z Grassinais Z

‘ La Houssaye ‘ Maison Neuve
Observations : Dispositif illégal car Observations : Dispositif illégal car enseigne en
enseigne en bandeau positionnée bandeau positionnée au-d essus de | Aacr c
au-dessus du faitage (lettres non découpées). (lettres non découpées).
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e) Sur pignon

Les enseignes situées en pignon sont visibles notamment le long des grands boulevards tel que le
boulevard Charles de Gaulles, le boulevard des Talards et la rue de la Marne.

Localisation : Boulevard des Talards Localisation : Avenue Charles De Gaulle

Observations _: Lettres découpées sur Observation s : Enseigne sur pignon au -

pignon, dissimulées par de la végétation. ‘ dessus de |l a ligne de toit
Une partie de |-dessnssdei g.. - =2 sde batiment. Enseigne discréte par

| Négout du toit, et rend dappod a lal véluenatise il bgittment.

illégale.

f) Sur différentes facades

Les enseignes situées en angle et donc sur plusieurs facades sont visibles notamment dans les zones
de centralité telles que la place Rocabey ou dans le quartier Intra  -muros.

Localisation : Paramé Localisation : Rocabey

Observations __: Répétition  de Observations __: Répétition  de

|l NAenseigne sur deux f‘jelsAerpsamingaraejx sur trois f
de couleur sobre et adapté a masquant | Aarchitecture t
Il Narchitecture Mul tiplication dAinformat

nombreuses enseignes.

3. Les matériaux et couleurs observés

Certaines enseignes contrastent, par leur couleur ouleurmatér i al i t € avec | eur -environn
adire avec |l e batiment sur |l aquelle elles sAapposent ol
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Localisation : Talards z Rocabey z Gare Localisation : Boulevard des Talards

Observations : Enseigne aux couleurs Observations : Matérialité de
soutenues, criardes € | s\Veinnsteéiggrnaenten contraste a
pasa | Aenvironnement . | NAenvironnement .
4. , ROOEI EOAOEI T AA 1 R6AI AEOACA 1T AOGAOOGsA
DANautres enseignes sont particuliéremeage vatsi d| leAarndlei an

nocturne de la ville. Plusieurs typologies sont visibles : Les enseignes en lettres découpées avec néons
colorés intégrés, les enseignes avec halo de lumiére en fond et les enseignes éclairées par des
appliques en f acdashppliques ésunbtanimerd faéguierderdans la ville intra  -muros.

CReoLE L) LA MaRIE-CECILE

o
UPEVE | A MARIE-CECILE

Localisation : Rothéneuf Localisation : Chateau Malo
Observations : Eclairage de Observations : Ecl ai rage simpl e
| Nhenseigne parfaiteme i nphrg® fecteura | a

devanture.

Localisation : La Madeleine z Grassinais

Localisation : Talards z Rocabey 7z Gare Z Maison Neuve

Observations : Eclairage en applique de ‘ Observations : Eclairage des letires de

| NAenseigne de qualit: ral Aemusmeinomebrear néons perr

de dispositifs abondant sur la facade . dans | e paysage urbain de
enseigne ill égale car dép

Révision du Reglement Local de Publicité Page 34



Ville de Saint - Malo.

Localisation : Saint-Servan Localisation : Intra-muros
Observations : Ecl airage de I ANe

projecteurs, intégrés a son environnement

Observations _: Enseigne en néon

permanente, avec une visibilité | imitée de
journée et une CcONsSoOmMmMMmMa. . vnNmat/Eéarérdg joer engendrant une forte

importante. consommati on dAénergie.

5. Lesregroupeme OO ARAT OAECT AO 1T AOGAOOs O
Certaines parties de I|-Malgg! omégrauipent ddesSaensembl es ¢
ensembles présentent souvent une architecture similaire et un positionnement des enseignes utilisant
des formes et parfois des polices et couleurs identiques. Ces ensembles sont visibles dans la zone
économique de la Grassinais, le long du boulevard des Talards, rue de la Marne et dans le quartier de
la gare.

Localisation : Rue de la Balue Localisation : Quartier de la Gare
Observations : Ensembl e dAensei gn@bservations : Ensembl e dAenseig

de couleurs blanches, police fine sur murales de type bandeau, cohérent au

revétement en bois du batiment. regard de | Aarchitecture du I
Enseigne sAintégrant dasdint €grant parfaitement
paysage urbain et cohérent avec paysage urbain.

| Aenvironnement .
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/

= QU
A

Localisation : Boulevard des Talards Localisation : La Madeleine z Grassinais
Observations : Echelle et proportion Z Maison Neuve
des enseignes unifiées mais couleurs Observations : Ensemble

et motifs diversifiés dAenseignes murales unifi

applique positionnées a |
batiments.
B. La publicité et les préenseignes
Constitue une préenseigne «t out e i nscription, forme ou i sublga si gnal ¢
sANexerce une aof{aiticleiLb&E-3d @tue crnidreéaele | Aenvironnement) .

Constitue une publicité « toute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou a attirer son
attention » (article L.581-3 du code de | Aenvironnement) .

Pour rappel, les préenseignes sont soumises aux mémes dispositions que la publicité.

Les analyses des dispositifs de préenseigne et de publicité ont été regroupées car elles utilisent des
modes dAi mplantations similaires

- Les préenseignes/publicités sur le mobilier urbain ;

- Les préenseignes/publicités accrochées sur pylénes ou poteaux

- Les préenseignes/publicité scellées ou posées au sol

- Les préenseignes/publicité murales installées a plat

1. Les préenseignes/publicités rencontrées sur le mobilier urbain

Les préenseignes et publicités positionnées sur du mobilier urbain désignent les éléments suivants :

les abris- bus destinés au public, les panneaux (fixes ou déroulants), les mats porte -affiches, les
kiosques, les colonnes porte -affiches destinés arecevo ir des informations non publicitaires a caractéere
général ou local ou des ocuvres artistiques.

Ces di spositifs sont fréquent s-Mald denlsng HeA aaxeg lroatieré r at i on
structurants des quartiers centraux ou des zones économiques.

Ces dispositifs apportent une unité sur le territoire par leur style uniforme et leur couleur sobre. Les
matériaux sont de bonne qualité ce qui amene une durabilité dans le temps.
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*Les panneaux totem doéinformations

direction
Cancale

Localisation : La Madelein -
Grassinais- Maison Neuve
Observation: Pr éensei gne |l e |l ong dAun
axe structurant sur plate -forme

centrale.

Localisation : Rue de la Marne Localisation : Centralité

Observation :_Publicité pour Observation: Publ icité le long
evéenement local le | ong dAydcusSur trottoir en zone

structurant, sur trottoir, ne faisant pas résidentielle, ne faisant pas obstacle a

obstacle a la déambulatio n. la déambulation.

* Les abris -bus

Localisation : Talards - Rocabey - Gare

= - Localisation : Gare
Observation . Publicité face . Observation : Préenseigne face
ext érieurdwusde | Aabri .

intérieur-eusde | ANabri
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*+ Les panneaux sur pied de grandes
dimensions

Localisation : Talards - Rocabey - Gare
Observation : Panneau sur mat le

l ong dAun axe structurant

2. Les préenseignes/publicités rencontrées sur pyldne ou poteau routier

Localisation : Talards - Rocabey - Gare
Observation : Panneau sur mat le long
dAun axe structurant

ql sANagi t de disposeéeti Aar ball-R2leg’a Rku aao dieionrerment.dese

di spositifs sont souvent dAune di mensi on

nf ér i

de mauvaise qualité. lls sont accrochées sur divers supports publics le long des axes structurants ou

dans les ronds -points.

Cesdispositifs sont fortement présents sur les secteurs commerciaux et favorisent la pollution visuelle

déja marquée sur ces secteurs.

&
(

Localisation : Croix Désilles - La Localisation : La Madeleine z Grassinais

Houssaye Observations : Publicité Z Maison Neuve

ponctuellesurpot eau dAécl air abservations : Publicité ponctuelle

centre de | Aunité fon r es,urs upro tpeaaruk idn\gé.c | ai r age
Favorise la pollution visuelle. facade de | Aunitéda fonci

pollution visuelle.

eur e
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Localisation : La Madeleine - Grassinais z Localisation : La Madeleine - Grassinais 7
Maison Neuve Maison Neuve
Observations : Publicité ponctuelle sur Observations : Répétition des
panneau dAinformation (vcal publicecurt édAem facade de |
rond -point. Favorise la pollution visuelle. fonciére. Matériaux fragiles
engendrant une dégradation.

Favorise la pollution visuelle.
3. Les préenseignes/publicité rencontrées scellées ou posées au sol

Les préenseignes et publ icités scellées ou posées au sol sont de différents types :
- Les panneaux sur pied de grandes dimensions scellés au sol
- Les bandeaux publicitaires scellés au sol (Entre 2m? et 12m?) ;
- Les panneaux de petites dimensions scellées au sol (< 2m2)
- Lestotems ;
- Les panneaux temporaires signalant une opération immobiliere ;
- Les chevalets.

* Les panneaux sur pied de grandes dimensions scellés au sol

Ces panneaux permettent dAavoir une visibilité |l ointair
| A\uni téefohapporte pas de qualité paysagere.

Localisation : Croix Desilles-Houssaye Localisation : La Madeleine -Grassinais -

Observation : Préenseigne sur un axe Maiso Neuve

structurant. Multiplicati | ANPbservgtiony Ptrieem sigdigne e | or
cohérent et proportionnel avec les volumes et routier. Dispositif recto -verso pas toujours

les activités environnantes (bati, exploité ce qui créé des écrans visuels
aménagements, etc.) importants.
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Localisation : Croix Desilles- Houssaye Localisation : La Madeleine -Grassinais-
Observation: Publ i ci té en angl e dAun éJaisom Ndaue

fonciére. Dispositif fortement impactant Observation: Publ i ci té en angl e
visuellement mais cohérent et proportionnel ‘ fonciére. Dispositif fortement impactant

avec les volumes et les activités environnantes visuellement mais cohérent et proportionnel

(bati, aménagements, etc.) avec les volumes et les activités environnantes

(bati, aménagements, etc.)

* Les bandeaux publicitaires scellés au s ol
Les bandeaux publicitaires dAune surface
en |l ongueur. 4ls sont donc situés a des

.

supérieure a .
endroits strat

des espaces dAarréts twoulegparkngd. es panneaux stop

Localisation : Croix Désilles - La Localisation : La Madeleine z Grassinais

Houssaye Observations : Publicité a - Maison Neuve

|l Nangle dAunité fonci er e, Qbservdtionsn:gP udbNuinciatxte dans | Aun

stop). Largeur importante du dispositif

parkings. Intégration dans un

routier sur un lieu d‘r éfdnciefefagenardes places de

dans le paysage et couleur ne aménagement pa ysager et a forte

s Ai n bt gag.Matériaux ne semblant proximité de | Aétablisseme
pas dAétre qualité suffi saestguestignour tenir

dans le temps. Matériaux de la structure et du

dispositif de qualité.
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* Les panneaux de petite dimension scellés au sol

Les panneaux dAune surface inférieure aprémseignesollst ut i | i
sont install és au centre des unités fonciéeres, sur | es

5 ENTREE iy
i STATION LAVAGE T

%

=L e g

Localisation : Campus Maréchal Juin Localisation : La Madeleine z Grassinais

‘ Observations : Préenseignes en limite - Maison Neuve
dAespace public. Di spo Obsensatioash Pe ¢ ensei gne a | Aan:

dAunité fonci ére. Mat éri a

multiplication des préenseignes sur
un dispositif sans uniformité.

+ Les totems

Le totem dAune hauteur de 2 metres euligd pow fa pré sehseigneent i cul i e
utilisant des symboles fl échés. Sa hauteur | ui per met
dANétre visible depuis ses deux faces. Le totem est i mp

des parkings plus pa rticulierement dans les zones économiques.

Localisation : Croix Désilles - La Localisation : La Madeleine z Grassinais
Houssaye - Maison Neuve

Observations : Préenseigne aux Observations : Préenseigne aux

couleurs soutenues et masqué en couleurs sobres et a la matérialité
partie basse par la végétation. durable.
Dispositif illégal car situé hors -

agglomération
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* Les panneaux temporaires signalant une opération immobiliere

Les plots en béton sont utilisés particulierement pour les panneaux temporair es signalant une
opération immobiliere. Ce dispositif est positionné sur le domaine public ou privé.

Localisation : Rue de la Balue
Observations : Préenseigne située sur

Localisation : Talards z Rocabey - Gare
Observations : Préenseigne située sur le
domaine public, devant un passage

pi éton et a | Aectiog.l e
Les matériaux bruts marquent

fortement la temporalité  du dispositif .

fanciereelia matérialité brute marque
fortement la temporalité du disp  ositif.

Volume cohérent avec son
environnement.

* Les chevalets

Les chevalets sont utilisés notamment pour les publicités, ils sont des dispositifs mobiles. lls sont
positionnés sur | ANespace public devant | aletpetaussi de
contraindre la circulation piétonne et particulierement celles des personnes a mobilité réduite. lls sont

utilisés en zones économiques ainsi que dans les quartiers centraux

Localisation : Patton-Balue-Marne
Observations : Publicité a proximité
du seuil du magasin

Localisation : La Madeleine -
Grassinais-
Maison Neuve

public.
Localisation intérompant la

Observations : Publicité a proximité
du seuil du magasin génant la
circulation piétonne. continuité piétonne.
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Ne”

Localisation : Patton z Balue - Marne
Observations : Dispositif
publicitaire instable ne sAintégrant

pas dans le paysage urbain

4. Les préenseignes/publicité rencontrées installées a plat

Les préenseignes/publicités installées a plat peuvent étre de différents types :

- Les panneaux de grandes dimensions sur bati ;
- Les baches sur cléture aveugle ou non -aveugle.

* Sur bati
Les préenseignes/publicité murales sur bati ont une surface maximale de 12m2. Ces panneaux
sNapposent a pl at contre | demsei gmMan Gimmepbleemiu der Vi

activité ou a faire de la publicité. Ces panneaux se situent également dans les zones économiques plus
particulierement dans les entrées de ville ou le long des axes structurants. Ces panneaux positionnés
en hauteur sont visibles de loin par les automobilistes.

Localisation : La Madeleine z Grassinais - Localisation : Patton 7 Balue - Marne
Observations : Publicité sur
architecture traditionnelle. Une

Maison Neuve
Observations : Publicité sur bati en tole.

attention est a porter sur la hauteur de
fixation par rapport a | A

Dispositif illégal car facade non aveugle.
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* Sur cléture aveugle ou non - aveugle

Les baches sont utilisées pour les préenseignes et plus fréquemment pour les publicités. El les sont

fixées sur des clétures non -aveugles (et donc illégales) a une faible hauteur ou sur des facades

opaques avec une hauteur i mportante. Ell es sont i mpl a
fonciere, tournées vers les axes structurants. Elles se s ituent principalement dans les zones

économiques.

Localisation : Boulevard général Localisation : Intra-muros

De Gaulle Observations : Publicité sur garde -
Observations: Publ i ci t é en f‘j e corps/irterdige. Le dispositif masque

unité fonciére. Bache installée sur | NAarchitecture de | a faga
cléture non aveugle illégale.

5. Les autres supports observés

DANautres dispositifs sont vi sibles notamment dans | es
domicile ponctuelle. Les dispositifs le plu s souvent instables sont accrochés
fonciére sur les clétures ou la végétation.

DAautres sont caractéristiques des activités de plages
faible hauteur accrochés au sol.

Localisation : Talards-Rocabey-Gare Localisation : Intra -muros

‘ Observations : Publicité posée dans Observations : Publicité sur panneaux
haie végétale, non stable

de séparation dAune acti v
Ensemble des panneaux uniformes
(taille, couleurs, matériaux, etc.)
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|1 1. Constats issus du diagnostic

Le recensement de la publicité et des préenseignes permet une analyse précise des dispositifs présents
incluant le mobilier urbain.

A. Constat concernant la publicité

1. Chiffres -clés

Pour les publicités, le nombre de dispositifs relevés est de 375 au jour  du recensement.
- 375 publicités recensées dont 3 hors agglomération ;
- 160 dispositifs illégaux dont 118 pancartes /drapeaux et chevalets et parmi eux 75 chevalets 15

banderoles / béadaches (ces chiffres sont vari adil es,

temporaires).

Type Nombre Type Nombre
affiche 12 a2o0At ASNI dzND | 5
banderole / bache 22 Mobilier urbain arrét de bus 52
chevalet 75 Mobilier urbain totem 63
chevalet + drapeau 2 Total Mobilier urbain 120
drapeau 7 Totem/enseigne /polgtyrene 3
résine
pancarte 50 voiture 1
Panneau (dont 4X3) 82 (46)
TOTAL 375

dimensions nombre

<2m? 136

De2al12m? 181

>12m? 58

total 375
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2. Exemples de dispositifs observés

Scellée au sol Sur mur

Secteur Talards z Rocabay - Gare Avenue de la Marne

Sur abri voy ageur (Mobilier Urbain) Affichage sauvage

Secteur Gare Secteur Croix Désilles

Sur Totem (Mobilier Urbain) Affichage libre
Rue de La Marne Secteur Saint Servan

P\er

o Dallages !

Béache publicitaire Boulevard du Génér al de Gaulle
Secteur Intramuros
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B. Constat concernant les préenseignes

1. Chiffres -clés
Pour les préenseigne s le nombre de dispositifs relevés est de 117 au jour du recensement, parmi lesquels :
- 110 préenseignes recensées dont 13 hors agglomération.

- En ce qui concerne les info rmations touristiques, il a été constaté la présence de 6 dispositifs
dans la partie agglomérée de la commune.

- 42 dispositifs illégaux : il sAagit de panneaux (18
sANagit de dispositifs temporaires)

Type Nombre
affiche 3
chevalé 4 dimension | nombre
2
pancarte 24 <2m 38
panneau 53 De2al2 |57
m2
2
Mobilier urbainarrét de bus 1 >12m 15
Mobilier urbaintotem 17 total 110
TotalMobilier urbain 18

Peinturemurale 4X3 1
totem 7

TOTAL 110

2. Exemples de dispositifs observés

>, enrree MY
i STATION LAVAGE R

Préenseigne Intramuros
Secteur La Madeleine - Grassinais-Maison
neuve
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C. Constat concernant les enseignes

1. Chiffres -clés

Pour les enseignes le nombre de dispositif relevés est de 231 au jour du recensement.

2. Exemples de dispositifs observés

Perpendiculaire et a plat Perpendiculaire et a plat en facade
Secteur Boulevards des Talards Secteur Intra -muros

Scellée au sol Lumineuse
Secteur Croix Desilles -La Houssaye Secteur Talards z Rocabay z Gare

En toiture
Secteur Croix Desilles -La Houssaye
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D. Synthese

Comme on peut le constater, il existe de nhombreux projets isolés ou plus largement déployés qui sont
satisfaisants voire trés satisfaisants.

les beaux projets existent dadédekempéesear méetra gar exe
découpées par exemple). Ce résultat nAest pas |l e fruit
pu étre réalisé entre les services de la ville et les pétitionnaires. De la méme maniere sur le projetd e Retail

Parc de Cezembre, | ANaccompagnement des pétitionnaires

AN

Il faut souligner également la présence de contre  -exemples souvent explicables par leur ancienneté (avant
méme | e RLP de 199 6)vitéilRotappeler lew saractefedsbl§ et m@are. i

Le diagnostic a permis de qualifier ce qui est critiqu
produit dAun droit acquis ou quAil date dAune époque di
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conduira a une meilleure prise en charge.
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et acceptée.

IVV. A nalyse du territoire malouin

Le territoir e malouin a un territoire riche issu de son histoire, notamment de la fusion de 3 anciennes
communes, ayant apportées chacune leurs particularités, mais aussi des usages des différents espaces.

Ainsi sont identifiables les secteurs patrimoniaux et naturels protégés, les quartiers de vie et les secteurs
économiques.

A. Les sites patrimoniaux

La carte ci-apres recense et localise la présence de ces zones sur le territoire de Saint  -Malo.
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B. Les monuments historiques et sites classés

La commune est concernée pa r la présence de monuments historiques classés ou inscrits en
application de la loi du 31 décembre 1913 modifiée.

Ces monuments bénéficient ser vi

inscrit, le monument historique déploie a

dAune tude de protectio
utour de lui un rayon de protection de 500 métres de large.

Ce périmétre est mis en place pour préserver les caractéristiques du site dans lequel est implanté le

monument.

Liste des monuments et sites classés et/ou inscrits :

Le dernier site dont la confi rmation de son classement a été connu en 2022 est le site de la Briantais,

site cher aux malouins.

Cathédrale & l'exclusion du clocher : classement par arrété du 26 octobre 1910-Porte
située autrefois dans la cour de 1'Hétel-Dieu rue Saint-Sauveur, datée de 1625 et| classe 26 octobre | 1910
Blatrerie (rue de la) Cathédrale Saint-Vincent (ancienne) |déposée dans la cathédrale : inscription par amrété du 14 févrer 1946-Portail de| inscrit 14 fevrier 1946
I'ancienne chapelle Sainte-Anne-des-Ursulines déposé et entreposé au Sud-Ouest de la| inscrit 14 février 1946
cathédrale : inscription par arrété du 14 février 1946
Saint-Aaron (place) 3,
anciennement Saint-Benoit | Chapelle Saint-Aaron Chapelle Saint-Aaron : inscription par arrété du 14 février 1946 inscrit 14 fevrier 1946
(rue)
Fagades et toitures du manoir et des communs ; escalier avec sa rampe en fer forgé ;
salle & manger avec décor de boiseries et bureau avec décor de toiles de Jouy ; au rez-
Chéteau de la Chipauditre de-chaussée, chambre avec son décor de cuir de Cordoue ; A I'étage, chapelle ; jardin| classé 2 février 1982
ordonnancé avec pitces d'eau (cad W 120 a 122, 131) = classement par arrété du 2
février 1982
& Ensemble du chateau et son parc, avec ses murs de cléture (cad. BC 10, 174 a 196)
Boscq (Le) Chiéteau du Boscq neciptin pacambb g 19 amabea 1994 inscrit 19 octobre 1994
Remparts et chateau . classement par arrété du 12 juillet 1886-Remparts comprenant
les courtines, les tours (parties en fagade sur l'extérieur seulement) et les portes :
classement par arrété du 20 aofit 1913-Chéateau comprenant l'enceinte, c'est-a-dire| classé 12 juilet 1886
Chstési et EostiBicaticas courtine, tours et porte (parties en fagade) , intérieur des tours ; grand donjon (batiment| classé 20 aoiit 1913
: A intérieur et extérieur) : classement par arrété du 20 aolit 1913-Fortifications| classé 20 aoiit 1913
s'appliquant & tous les terrains du domaine militaire de la fortification depuis la pointe| classé | 2 septembre | 1921
du chédteau jusqu'au mdle des Notres cdté de la mer : classement par amrété du 2
septembre 1921
Vleufoemparts (rue des) Couvent des Récollets (ancien) Fagades , restes du cloxfre] 3 ponal’l de la cour ; pont sur la rue et toitures (cad. AB inSeHt 14 février 1946
9, anciennement 8 236) : inscription par arrété du 14 février 1946
Cowedr Noti:-Disiis:dsVictoires Ancienne caserne de la Victoire, dite aussi ancien couvent de la Victoire : inscniption
( ) 4 par arrété du 2 aofit 1929-Paror supportant une peinture murale qui inscrit 2 aoiit 1929
\:;;?ogn sou e e L'Annonce aux Bergers située dans la tribune de la chapelle de l'ancien couvent (cad.| classé 24 mars 1962
Hetorre A 11) : classement par arrété du 24 mars 1962
Eglise Saint-Ideuc Eglise Saint-Ideuc (cad. J 100) : inscription par arrété du 5 novembre 1970 inscrit | Snovembre | 1970
Eglise Saint-Sauveur (ancienne ﬁgllse Saint-Sauveur (ancienne chapelle de 1'Hotel-Dieu) : inscription par arrété du 14| 2
Saint-Sauveur (rue) 8 chapelle de I'Hatel -Dieu) Février 1946 inscrit 14 fevrier 1946
Jeanne-Jugan & i 2 o i
(cue).Fontaine (rue e 1) Eglise Sainte-Croix Eglise Sainte-Croix (cad. AI 1) : inscription par arrété du 17 décembre 1970 inscrit | 17 décembre | 1970
Fort de la Conchée Fort de la Conchée (cad. AH 6) : classement par arrété du 13 septembre 1984 classé | 13 septembre| 1984
Fort du Petit Bé Fort du Petit Bé : classement par arrété du 29 octobre 1921 classé 29 octobre | 1921
Fort national = classement par arrété du 17 mai 1906-Murs d'enceinte du fort £ 17 mai 1906
Forthiaticdal #3500 s8¢ elnte classement par arrété du 20 aott 1913 classe | 30a0at | 1913
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Puits, autrefois situé dans la cour de 1'Hotel Dieu, et remonté en 1988 devant la fagade
André-Desilles (rue) 2, de I'hdtel : inscription par arrété du 12 mai 1927-Fagades de la maison, située| inscrit 12 mai 1927
anciennement Epine (rue de|Hbtel André-Desilles (ancien) auparavant 9 rue de I'Epine et 9 rue de la Fosse, reconstruites a l'identique sur le c8té| inscrit 14 février 1946
2 Ouest de I'htel : inscription par amrété du 14 février 1946-Facades et toitures :| classé 14 octobre | 1946
classement par arrété du 14 octobre 1946

Révision du Reglement Local de Publicité

Page 51




